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MDIA merupakan penyedia konten hiburan yang senantiasa
dinamis

v
PT Intermedia Capital Tbk. (MDIA) merupakan induk usaha dari ANTV, satu dari 10 TV FTA yang
memiliki izin bersiaran secara nasional di Indonesia.

MDIA mencatatkan pertumbuhan pendapatan 2016 sebesar 26,7%, dan merupakan pertumbuhan
tertinggi diantara perusahan-perusahaan media yang sahamnya diperdagangkan di Bursa Efek
Indonesia.

Pada tahun 2016, ANTV menerapkan strategi jitu dengan memaksimalkan jumlah pemirsa yang
dijangkau daripada memilih bersaing langsung dengan kompetitor pada jam tayang prime time.
Strategi tersebut dirancang untuk meningkatkan TVS ANTV disetiap segmen jam tayang
(daypart) diluar prime time.

Kesuksesan ANTV dalam menyajikan konten-konten yang berkualitas tercermin pada
meningkatnya pangsa pemirsa. Rata-rata pangsa pemirsa ANTV selama 4 bulan pertama tahun
2017 meningkat menjadi 15,6 dari 13,6 di tahun 2016 dan 11,8 di tahun 2015. Bahkan pada bulan
Januari 2017 ANTV berhasil mencatatkan rekor pangsa pemirsa bulanan tertinggi yakni sebesar
17,3.

Pada tahun 2016, MDIA memperoleh penghargaan dari

1. Warta Ekonomi sebagai “Indonesia FastestGrowing Issuer 2016” untuk kategori Periklanan,
Percetakan & Media; dan

2. Indonesia /nstitute for Corporate Directorship (“lICD”)dalam acarara the 8t |ICD Corporate
Corporate Governance Conference and Award sebagai “ The Most Improved Company”
berdasarkan system penilaian Asean Corporate Governance.

Pada tahun 2017, kembali mendapatkan penghargaan oleh Warta Ekonomi sebagai “The ‘
of Indonesia Most Innovative Business Award 2017” untuk kateaori Periklanan. Percet
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Kinerja Keuangan MDIA Kuartal 1/2017

(IDR miliar)

Pendapatan
Beban Program dan Penyiaran
Beban Umum dan Administrasi
Beban Penyusutan
EBITDA

EBITDA Marjin (%)
Laba (Rugi) Bersih*

Laba (Rugi) Bersih terhadap Pendapatan (%)

* Laba bersih (rugi) yang diatribusikan kepada pemilik entitas induk

1Q 2016A

355,7
115,7
100,1
15,3
139,9
39,3%
91,4
25,7%

1Q 2017A

520,3
173,6
133,9
14,5
212,8
40,9%
145,8
28,0%

Peningkatan
(Penurunan) %

46,3%
50,0%
33,7%
-5,2%

52,1%

59,5%




“~Kinerja Keuangan MDIA 2012A-2016A @

Y

Pendapatan 622,2 851,0 1.365,8 1.386,0 1.756,6
Pertumbuhan Pendapatan (%) 26,2% 36,8% 60,5% 1,5% 26,7%
Beban Program dan Penyiaran (223,8) (275,6) (432,6) (476,0) (543,3)
Beban Umum dan Administrasi (227,8) (294,8) (392,9) (457,7) (613,5)
Beban Penyusutan (32,7) (36,7) (58,9) (65,9) (63,2)
EBITDA 170,6 280,7 540,3 452,2 599,9
EBITDA Marjin (%) 27,4% 33,0% 39,6% 32,6% 34,1%
Laba (Rugi) Bersih* 43,5 119,0 353,2 256,7 645,6
Laba (Rugi) Bersih terhadap 7,0% 14,0% 25,9% 18,5% 36,8%

Pendapatan (%)

* Laba bersih (rugi) yang diatribusikan kepada pemilik entitas induk
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~._Demografi Indonesia didominasi oleh populasi perempuan, muda
serta bertumbuhnya segmen kelas menengah

Social Economic Classification (SEC)

Perempuan [ Laki-laki R

€

2017 R Perempuan— 51,2 —— 51,7
Laki-laki 48 8 483
I \

10-14 15-24 25-34 35-44 45-54
Sumber: 1 Jan - 30 Apr 2016 & 1 Jan — 30 Apr 2017, Total TV, 11 Cities, Reach 000’s
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m2016
m2017

Upper 1 Upper 2 Middle 1 Middle 2 Lower
m2016 198 204




Belanja iklan bersih di Indonesia tumbuh sebesar 53% untuk periode 2011 — 2016
dan terus tumbuh. TV FTA tetap merupakan platform utama untuk beriklan

Belanja lklan Bersih Industry

Sumber: Media Partners Asia April 2017
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~. . ANTV sukses menjadi stasiun pilihan pemirsa wanita

Belanja iklan khususnya perempuan mempresentasikan 60% total belanja iklan 2015

By
INDEX
Year Female Male
2010 95 105
2011 96 104 OFemale O Male
130 2012 99 101
2013 102 98
2014* 104 96
120 2015 111 89
2016 125 75
110 2017** 122 78
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Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, Index by Month, 1 Jan 2013 — 30 Apr 2017
*) tanpa World Cup 2014, **) 1 Jan 2017 — 30 Apr 2017
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ANTV menerapkan strategi “setiap jam tayang (daypart) merupakan Prime m
Time untuk pemirsa yang dibidik”

EARLY MORNING SLOT

SMI, Sinema Malam, Lensor, Topik, | (ALL PEOPLE)
Tuyul&Mbak Yul

Morning Slot | (ALL PEOPLE)

Animasi Pagi, Putri Duyung Animasi Siang

Noon Time Slot (ALL PEOPLE)
Anandhi & GEET |

Prime Time Slot

Archana, Gopi, Lonceng Cinta, Mohabbatein, s (ALL PEOPLE)
Cahaya Cinta

Night Time Slot
Take Me Out Indonesia, PESBUKERS

Y
12,1%
{ #1 »

19,6%
13.00 - 16.29

21,6%
16.30-22.29

122% P
ALL PEOPLE
: : 12,7%

~

Sumber: AGB Nielsen Media Research, 11 Cities, 1 Jan — 30 Apr 2017. All People




“Keberhasilan” ditopang oleh mengkombinasikan konten lokal dan
asing
B

DRAMA SERIES ENTERTAINMENT MORNING NEWS & SPORT
PROGRAMS ~ PROGRAMS CINEMA PROGRAMS

Mohal)l)atelq

SENIN - JUMAT




- Guna mempererat hubungan dengan pemirsa, para “Bintang”
“~ membintangi program-program lokal

Ginta Di Langit Taj Mahal 1 & 2 Roro Jonggrang Malaikat Kecil Dari India antV/]

i A5 s> R

==

e 2\
Uttrinary
* A DS : o et
Mahabharata: Jodha Akbar: Jodha Akbar: Veera: Uttaran:
Shaheer Sheikh Ravi Bhatia Ravi Bhatia Bhavesh Balchandani Vaishali Thakkar

Harshita Ojha

2017

PLAN
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Meet & Greet Veera

ANTV
SCTV
MNCTV
IVM

RCTI
TRANS7
TRANS
TVONE
GTV
KOMPASTV
NET
METRO
RTV
INEWSTV

Meet & Greet Baalveer

RTV

Membawa “para bintang” lebih dekat ke pemirsa terbukti sukses
meningkatkan loyalitas penonton ANTV

Ketemu Uttaran

(All People) (All People)
2,1 v [
TRANS7 1,7
IVM 1,4
MNCTV 0,9
TVONE 0,7
b GTV 0,5
0,6 TRANS 0,5
0,3 INEWSTV 0,4
0,3 KOMPASTV 0,3
0,3 NET | 0,2
0,2 METRO 0,2
Jo1 RTV [ 0,2

Meet & Greet Gopi

METRO

(All People) (Female)

ANTV ANTV 3,3
RCTI RCTI
SCTV IVM
TRANS SCTV
NET TRANS7
MNCTV MNCTV
IVM GTV
TRANS7 TVONE
TVONE NET
METRO KOMPASTV

GTV TRANS P

INEWSTV
KOMPASTV

INEWSTV
RTV | 0, 1

Meet & Greet Lonceng Cinta

ANTV
RCTI
TRANS7
IVM
SCTV
MNCTV
TRANS
INEWSTV
GTV
TVONE
KOMPASTV
NET

RTV
METRO

(All People)

— 2,4

e

11
1,0
1,0
1,0
0,8

0,7
0,7
0,7

0,3
0,2
L 02

Rahasia Hati Cansu & Hazal

IVM
ANTV
RCTI
SCTV
TRANS
MNCTV
GTV
TVONE
TRANS7
NET
INEWSTV
KOMPASTV
METRO
RTV

(F 25+ Upper)

3,1
3,0
2,7

2,5
B

1,4
1,3

Meet & Greet Thapki

ANTV
RCTI

VM
SCTV
MNCTV
TRANS7
TRANS
GTV
TVONE
NET
METRO
KOMPASTV
RTV
INEWSTV

(All People)

I - -

1,9
B 1

1,1
0,9
0,9
0,6
0,5
0,4
. 0,3
0,3




= . Signature show di ANTV didasarkan program drama unggulan

—=ll

:

¥

a

. ’i
"
n‘i’

#

Eovnenes  Elewsussanry [y QAN plcans
\ -
16
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Pencapaian rata-rata pangsa pemirsa selama 2017 mencapai 15,6%, menduduki posis

S kedua diantara stasiun TV FTA, melebihi ekpektasi untuk berada di Top 3

V' Channel

_,.,--,L.mhw”fn'n /SHARE Rata-rata Pangsa Pemirsa ANTV

15,6

(2001-Sekarang) S
ANTV 1.9 15.6 ™ ,
SCTV 1.7 14.0 _ eworta cor

IVM 1.3 10.5 > 11,4
MNCTV 1.2 9.3 % 11,2

TRANS7 0.8 6.7 5

TRANS 0.7 5.9

GTV 0.6 5.0

NET 0.4 3.6

TVONE 0.4 3.3

RTV 0.3 2.6

METRO 0.2 1.8

INEWSTV 0.2 1.6

KOMPASTV | 0.2 1.5

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 20]{2014 2015 2016 2017

Sumber: AGB Nielsen Media Research, all people, 1 Jan 2001 — 30 Apr 2017




| indenesian
# | institute for
| Cerporate Directorehip

PT Intermedia Capital Tbk

i

The Most Improved

MDIA dianugrahi penghargaan

The 8th IICD Corporate Governance
Conference And Award untuk kategori
“the Most Improve” dalam penerapan
GCG berdasarkan sistem penilaian
Asean Corporate Governance
Scorecard.

Warta thoncos groudly hooces
FT Imermedia Capital Thk

Indoesls Fastos Growiog Now lasiser 016
Cagry Ab bt

MDIA dianugerahi oleh Warta
Ekonomi sebagai “Indonesia Fastest
Growing Issuer 2016” untuk kategori
Periklanan, Percetakan & Media.

MDIA dianugerahi oleh Warta
Ekonomi sebagai “The Winner of
Indonesia Most Innovative
Business Award 2017” untuk
kategori .

Periklanan, Percetakan & Media.




“SANTYV peringkat #10 dalam jajaran Perusahaan Terkreatif tahun 2017

INDONESIA

MOST CREATIVE COMPANIES 2017

KATEGOR! PERUSAHAAN UMUM

PT. KERETA API INDDNESIA
1 ) (PERSERO)

TOTAL
95,00

INOVAS| & KREATIVITAS

* Nelakukan revolusi pelayanan KRL
Jobodetabek menggunokan tiket clektronik
sehingga memgparcepot layanan,
menghianQkan PEvMEANg tanda tket, dan
ujungnya meningkatkan jumiah penumpang
yang bisa dangkut

NMembeslakukon reservas onling tiket KA ok
Jauh untuk manghapus percaloan
Nelatukan transtormas: manajemen

KA comauter kne gan @arax aun untuk
menngkatikan laysnen

Memberiakuan sistem check in don baa:ding
PAcS DO DD PeNUIMNIng kMCta api jorak
Jauh yang teiah membali tiket sacara online
Nenyeciakan E-Kiosk. yaku mesio uniuk
permesanan tket secars mandi tanpa harus
mengantre di joket

Nelacukan pembenahan di setiop stasiun balk
DANQUNAN TSk MALOUN MARKEMAN LUK
menngkatan pelayanan

* AC-nvsas sefuruh KA Ekonomy

* Larangoan merckok oi staskun don of otas KA

¥

PTPRODIA UTAMA

TOTAL
= 93.00
INDVAS! & KREATIVITAS

* Mengelola jasa @ooratodum kesehaan
dengan mansjemen modem untuk
meningtatkon Goyd saing dan peloyanan
kopoada kongumen

Mengambangyan abadEtonum Molekutr
Diegnosti

Menghadirkan Prodia Health Care yong
berkonaep Welneas Cinic dengan semboyon
Bringing Wellnass 1o Your Lite

Terus meningkatkan jumiah cadang untuk
mendexati konsumen. Memiic 128 cabang
(251 ouliet) & 104 koto

PT ASTRA DAIHATSU MOTOR

TOTAL
5 9150
INOVAS! & KREATIVITAS

Meluncurkan mini MPV berpenumpang 7 (yang
dibert merek Dahotzu Sigra & Toyoto Colyal,
yang masupakan mebll hasi penelitian Actra
CanDteu yang CIancang can o-esmin untuk
pasar inoonesia. Sigra & Calya merupakan mo
LCOC (Low Cost Green Car ) yong mesupskan
kelonjuton dori Alya 6 Agya. Sigra & Celya
mencatal prostasi gemilang di pasav, masing
masing tesjual sebanyak 31933 unit oan 47287
urit sefama 2015

50 | SWACS

000 | 27 A

PTHARTOND ISTANA

4 ) TEKNOLOGI (POLYTRON)
- TOTAL
¥ 91,00

INOVAS! & KREATIVITAS

* Merupakan perysahaan elektronik ickal yang
konsisten membangun merek

* Sgioh satu produk anaasiannya, Home Theatre
Polytron. cukup barhasil di pasar

* Nefungurkan mesin cud berteknotog
(Zewormatic Befeza), yokni mesin cuct yong
dioperasikan dengan satu sentuhan untuk
memudahcan oasumen. Produk i cukup
bernast ol pasaran

* Meluncuran Polytron Prime 7s: Smarnphone
premium dengan harga terenckau yong
dilengkapl sistem operasi buatan dalam negeri
(Fira 08

PT. TELEKOMUMIKAS!
5| INDONESIA, TBK. (INDIHOME)

- TOTAL
¥ 90,00
INDVAS! & KREATIITAS

* Menghacikan Telkom indiHome. yang
merupokan Layanon tiple play, melput!
talapon, internet dan TV interaktit

Jumih pelanggannya mencasal L7 Juta

PTPERTAMINA LUBRICANTS

TOTAL
= 88,00
INOVAS! & KREATIVITAS

* Menghasilcan berhagal vadan peumas mobil
dan motor dengan kualilas Yang tidak atah
dengan merex asing

* Meluncurkon berdagel meick poumos untuk
Memik 5egmen PESEr yang berbeds-beds

® Menjadi macion proouksi powmas olomo!
darl berbagal merek

* Menjadi morket leacer pos.

di Indonesia

PTCAKRAWALA ANDALAS
TELEVISI (ANTV)

TOTAL

¥ 8550
INOVAS! & KREATIVITAS

s Suks0s melakukan 1pos:si meriadi TV yang
10kUS MENQUAraP segmen wania

PT PP PROPERT| TBK

TOTAL
—

= 87.50

INOVAS| & KREATIVITAS

* Fokus MENggarap mass market cengan
Kisaran harga Ro 10-20 juta per meter pesseql
untuk preduk residengisl (apartemen)

* Mengembangkon desoin desain inavatl!
Separti apaRMen 2 tamar Lntuk Giun
servi dan (sewakan

* Meriain keto sama dengan pemsin lain
untuk mempercepat peaetrasi (Sak untuk
residensial, mail maupun hoted)

PT. D&V INTERNATIONAL
8 MAKMUR GEMILANG

{DV MEDIKA)
F rom
87,00
INOVAS | & KREATIVITAS

* Membuat tempat tidur pasien yong etgolrame
<ohingga pasien bisa totap ryaman datom
waktu yang lama

* Revoiost layanan keoada pelangosn datam
tempo 60 menit sejak cal, teknis sudah hadi,
2ertd 5ga non 210p 24 jom

* Melayan kongumen dengan cepenuh hatl dan
Men30ian KoNSUMen Yang puas sebaga
marketes yang akan merekomencasikan
kepada Konsumen loin

ERHA CLINIC

TOTAL
P

= 86,00

INOVAS| & KREATIVITAS

® Menjad: pelopos kinik modsrn uniuk
KESENatan kUit di Indoness yang okiukung
tim dokter ahli kulit serta produk dan layanan
inavatif

* 353 yang ditawarkan terut backembang mutal
dar| :Petsonal Refvenation Progeam, Personat
#cne Cute Frogam, Personal Hale Growth

Tooam, Personal Body program,

Chikdren b1l

Sonior Dermatology,
Genarol Dermatology

® Menjadi trend satter dalam penaysngarn
Smeuon Dis

* Meningtatkan engagement pelangoan/
pemirsa dengan acara off air yang
MeNghadincan bintang-bntang coation ael
(ool India) yang aga ditayang<an ANTV

* Membuat sinetion re-make tahun 90-an
misaisys Jnny oh Jnay, Tuyul & Mbak Yol

mdia

antV/
PT CAKRAWALA ANDALAS TELEVISI

(ANTV)

Strategi dan repositioning ANTV yang lebih
fokus kepada segmen perempuan

#1 Most Creative Company (MEDIA)
#10 Most Creative Company

yuk Petyzng

UnggLtan

SIAPA
MASUK DALAM




Terima Kasih




PT INTERMEDIA CAPITAL Tbk

Komplek Rasuna Epicentrum Lot.9
JI. H. R. Rasuna Said, Karet Kuningan
Setiabudi, Jakarta 12940

Telepon: (6221) 299 12155
Faksimili: (6221) 299 417 89

Email: corsec@imc.co.id
Website: www.imc.co.id




